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Split Test (A/B Testing)

:כדי לענות על השאלות הבאות, עד לא מזמן

?איזה קהל יגיב טוב יותר למסרים שלנו•

?איזו מודעה טובה יותר•

?האם פייסבוק דסקטופ פחות טוב מפייסבוק מובייל•

?  האם עדיף ביד ידני או אוטומטי•



:היינו צריכים

ניסיון•

תקציבים•

להימנע מטעויות כמו חפיפה בין קהלים•

לאסוף הרבה מאוד מידע•

תוך הבנה שכנראה שפספסנו משהו , להניח שהבנו משהו•
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!  לא עוד



:  Split Testing-הכירו את ה

.  שיעזור לכם לדעת מה ומי עובד הכי טוב, פייסבוקכלי הבדיקה של 

.  אין יותר צורך בניחושים או תחושת בטן



:של פייסבוק עובד על מטרות הפרסום הבאות' טסטספליט'ה

•Reach

•Traffic

•Engagement

•App Install

•Video Views

•Lead Generation

•Conversions

•Catalog sales
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:מהמשתנים הבאיםאחדשל פייסבוק מאפשר לבחון ' טסטספליט'ה

מסר•

אופטימיזציית הגשה•

קהל•

מיקום מודעות•
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סטים  2-5פייסבוק יעלו בין , לאחר שבחרנו את המשתנה אותו נרצה לבחון

.  שבודקים את המשתנה וההגדרות שבחרנו

:  לדוגמה

, מודעות לאותו קהל2-5נעלה -קריאייטיבנאמר ובחרנו לבדוק 

(בהתאם לכמות המודעות)סטים 2-5-כאשר בפועל פייסבוק יחלקו את הקהל ל

.  וכל סט יקבל מודעה אחרת
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מסרתקציבמה בודקיםמשתנה

מודעה תעבוד טוב יותראיזו(קריאייטיב)מסר 
פייסבוק מחלקים –אחד 

שווה בשווה בין הסטים
שניים עד חמישה

סוג ביד יעבוד טוב יותראיזהאופטימיזציית הגשה

חלוקה שווה בין הסטים

או

בחירה ידנית באחוזים

אחד

איזה קהל יגיב טוב יותרקהל

חלוקה שווה בין הסטים

או

בחירה ידנית באחוזים

אחד

מיקום מודעות
את התוצאותאיזה מיקום יניב

הטובות ביותר

חלוקה שווה בין הסטים

או

בחירה ידנית באחוזים

אחד



?איך זה מתבצע בפועל



:בוחרים מטרה ומסמנים ביצוע ספליט טסט



:בוחרים משתנה לבדיקה



תקציב  מחליטים על 

:על משקל התקציב לכל סט-ובמידה ורוצים 



הסטים והמודעות  ', טסטספליט'הלצד קמפיין 

:מבחנהאייקון של יופיע 



וכיצד  ( Variable)חות ניתן להוסיף עמודה של המשתנה שבחרנו "בדו

(:Split)בוצעה חלוקת התקציב 



...טוב לדעת ש

.ימים14ימים ומקסימום 3ספליט טסט מחייב מינימום •

.וודאו כי משנים רק אלמנט אחד בין המודעות, כאשר בודקים מסר•

.מומלץ לבדוק קהלים גדולים שלא מכירים את המותג, כאשר בודקים קהל•

.נסו להימנע מחשיפה חוזרת לאנשים שנחשפו לטסט, בקמפיין העוקב•

.גם בתקציבים קטנים יחסית, אפשר לקבל תובנות•

!פייסבוק עושים זאת בעצמם, חפיפה בין קהלים-אין צורך לוודא אי•
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.  תנו למערכת להבין את זה לבד, במקום לחשוב מה יכול לעבוד

.  שאין קריאייטיב אחד שמתאים לכולם, הרעיון הוא

ים'אימג, טקסטים, מאפשרת להכניס מגוון של כותרותDCA-פונקציית ה
ממנו המערכת תציג בכל פעם  " פול"לתוך , וכפתורי הנעה לפעולה

.קומבינציה שונה

המערכת תשאף להציג בכל חשיפה לכל משתמש את הקומבינציה הטובה 
.  בהתאם למיקום ולמטרה שבחרנו, עבורוביותר 



:עובדת במטרות הבאותDCA-פונקציית ה

טראפיק•

המרות•

הורדות אפליקציה•
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:יכולה לקבלDCA-פונקציית ה

מודעת וידאו או תמונה•

תמונות או וידאו10עד •

טקסטים5עד •

כותרות5עד •

תיאורים5עד •

כפתורי הנעה לפעולה5עד •

קישור אחד•
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?איך זה מתבצע בפועל



עובדת בשלב זה רק דרך ממשק יצירת הקמפיין המהיר  DCAפונקציית ה 
(:אדיטור לשעבר-פאור)
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.בוחרים ביצירת קמפיין חדש       מטרה רלוונטית      יוצרים סט חדש

:על יצירת המודעהלדלגחשוב: שימו לב
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:DCA-נכנסים לעריכת הסט ומסמנים את הפעלת ה
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.עוברים לבניית המודעה, התקציב והמיקום, לאחר הגדרת הקהל

(:10עד )בוחרים וידאו או תמונות 1.
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:מזינים עד חמישה טקסטים. 2
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:מזינים עד חמש כותרות ועד חמישה תיאורי קישור. 3
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:בוחרים עד חמישה כפתורי הנעה לפעולה. 4

DCA – Dynamic Creative Ads



:ניתן לבקש לראות ידנית את כל השילובים האפשריים, לפני העלאת המודעה. 5
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פייסבוק יתחילו להציג את כל הקומבינציות האפשריות  , לאחר שמעלים את הקמפיין לאוויר

לא ניתן לראות מה הווריאציה הטובה , בגלל שהרבה משתמשים יראו וריאציות שונות. לקהל

.ביותר

:כן ניתן לראות מידע על כל משתנה במודעה בנפרד
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